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\ Malisani na udaru
agresivnih reklama

ni djeca samostalno donoze  ignoriraju i pravila viasti-
vedinu odiuka o kupnji. toga kodeksa etitnog ogla-
Ona su industriji ogladava- Savanja koja istiéu vagnost
nja vaina kao “predstav- zastite djece.
niei” triju razliéitih triidta: U brojnim prilikama isticali
sama djeca su kupei jer tro- smo neprihvatljivost takve
[ &e svoj dieparae, usto ona prakse, Upozoravall smo na e
utjeéu na potroénju svojih to dase oglasi za pornograf- =
! roditelja, a najvainija meta skeusluge redovitoobjavlju-
trgovaca je njihova bududa  juudnevnim novinama, éak
potrodnja. i na tjednom prilogu & TV
Potrofatke navike steéeneu  programom koji se u mno-
[ djetinjstvu ostajuzacjjeli #i- gim obiteljima nalazi djeci
| hmni I:l'pteﬂ vot, stoga je utjecajnadjecu na dohvat ruke. Cesto tele-
putem reklama za proizvo- vizijsko reklamiranje piva
| daée i trgovee dugoroéno ved nam sasvim jasno poka-
Pravobraniteljica za djecu profitabilan. zuje svoje kobne posliedice
Djeca su zato svakodnevno kroz sve ubestalije opljanje
Psiholozi upozoravajuda  izloiena reklamama festo maloljetnika, i to najéedce
p— ye ll'l—l'l n M—— neprikladnog sadraja, koje  pivom.
se emitiraju upravo u vri- Ogladivaéi i trgovel moraju
nanosi dugoroénu Stetu jeme kad su ona ispred TV napokon preuzeti odgovor-
wam . ekrana, objavljuju se u dje- nost za etiénost sadrZaja
djecjem razvoju ¢i dostupnim tiskovinama i reklama, ali i roditelji tre-
u prostorima u kojima ona baju prihvatiti vlastitu od-
ovo predblagdan- borave. Bljeitavi i djeci po- govornost za izbor sadriaja
| skovrijemesasvih  sebno privliaéni prizori éesto  kKojima su djeca izloZena, za
nas strana obasi- oglafavaju proizvode { uslu-  razvijanje njihove kritiéno-
paju reklamama ge koji nisu prihvatljivi za stl 1 razlikovanje vlastitih
| koje pozivaju na kupnju, a djecu, prikazuju riziéne si- Zelja od stvarnih potreba.
| ¢esto su usmjerene ponaj- tuacije koje ih mogunavesti No, svoj dio odgovornosti ]
vige djecl. Djeca su ciljana na opasna ponasanja, ato moraju preuzeti i institueije [
skupina industrije oglasa- ih, zbog njihove nezrelosti, drZave te propisima bolje re-
vanja od najmlade dobi. moZe stvarno ugroziti. gulirati ovo podrudje.
Veé | dvopodiinjaci pronala- Psiholozi odavna upozora-
zenatin kakouvjeritirodite- wvaju da agresivna promidg. -~
lje da im kupe ono 5to Zele, ba usmjerena prema djeci Potro3acke navike
a trogodifnjaci prepoznaju  nanosi dugoroénu Stetu nji- stefene ved U ranom

brendove i proizvode na po-
licama. Préma nekim istra-

Fivanjima, ved u osmoj godi-

hovu razvoju, no oglasivaci
upormo zanemaruju ta upo-
zorenja, kao sto uglavnom

djetinjstvu ostaju za
cijeli Zivot
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