PREPORUKA O OGLASAVANJU I REKLAMNIM KAMPANJAMA U SKOLAMA |
DRUGIM PROSTORIMA U KOJIMA PRETEZITO BORAVE DJECA

Pravobraniteljica za djecu uputila je preporuku svim Zupanima i progelnicima Zupanijskih
ureda koji su nadlezni za obavljanje poslova vezanih uz djelatnosti odgoja i obrazovanja da u
buduénosti djeluju na nacin da oglasavackoj industriji 1 reklamnim kampanjama ne bude
mjesta u Skolama, ali i u drugim prostorima u kojima pretezito borave djeca, kao §to su vrtici,
djecji domovi 1 sl., a koji su u njihovoj nadleznosti. Takoder smo preporucili da upoznaju
ravnatelje navedenih ustanova s preporukom te naputkom osigurate njegovu primjenu.

Slijedom brojnih primjedbi koje su zaprimljene od roditelja iz cijele Hrvatske, ali 1 ucestalih
medijskih napisa o sve vecoj prisutnosti industrije oglasavanja u vrti¢ima i Skolama, ali i
drugim prostorima gdje pretezito borave djeca, pravobraniteljica za djecu vec je u viSe navrata
isticala neprihvatljivost navedene prakse.

Naime, svjedoci smo uistinu brojnih promidzbenih aktivnosti u vrti¢ima i Skolama, uperenih
ka poticanju djece na kupovinu te stvaranju i usmjeravanju njihovih potrosackih navika.
Zelimo ovom prilikom ponovo naglasiti kako je oglasavanje u $kolama, bilo da se provodi
postavljanjem reklamnih kutija i plakata u holove skola, dijeljenjem promidzbenog materijala
(albuma, slikovnica, sli¢ica, prospekata), poticanjem na kupnju knjiga ili ¢asopisa koji nisu
vezani uz nastavu i slicno, nije primjereno iz nekoliko razloga. Djeca su, naime, industriji
oglaSavanja vazni kao «predstavnici» tri razliCita trziSta: oni sami su kupci jer troSe svoj
dzeparac, osim toga utjeCu na potrosnju svojih roditelja, ali mozda najznacajnija je njihova
buduéa potrosnja. Potrosacke navike steCene u djetinjstvu ostaju za cijeli zivot, stoga je
utjecaj na djecu putem reklame, u dugoro¢nom smislu, izuzetno profitabilan. Psiholozi isticu
kako agresivna promidZzba usmjerena prema djeci Steti osje¢ajima koje imaju prema sebi
samima 1 u¢i ih da cijene materijalna dobra kao presudna, a osobe koje su usmjerene prema
materijalnim vrijednostima pokazuju manje Zivotnog zadovoljstva i imaju veéu pojavnost
nezadovoljavaju¢ih meduljudskih odnosa, podlozniji su ovisnostima i manje doprinose
drustvu. Sukladno tome i sam Zakon o zastiti potrosaca (NN 96/2003), u ¢lanku 90. propisuje
kako je zabranjeno «oglaSavanje koje prouzrokuje ili bi moglo prouzrociti tjelesnu, dusevnu
ili drugu Stetu u djece, koje djeci upucuje poruke i dijelove poruka kojima se iskoriStava ili
zlorabi, ili bi se mogla zlorabiti, njihova lakovjernost ili pomanjkanje iskustvay.

Osobito nas zabrinjava oglasavanje proizvoda koji poticu djecu na usvajanje nezdravih
zivotnih navika, kao S$to su proizvodi za mrSavljenje ili proizvode niske prehrambene
vrijednosti (slatki napitci 1 slatkisi, brza hrana 1 sl).

Pravobraniteljica za djecu zatrazila je od Zupana i pro¢elnika Zupanijskih ureda da, u roku od
15 dana od dana primitka preporuke, izvijeste o svom stavu vezano uz istu.



